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Корпоративная информация

	1. 
	Полное название компании
	

	2. 
	Сокращенное название
	

	3. 
	Год создания компании
	

	4. 
	Руководитель компании, имеющий право подписи (ФИО, должность, контакты)
	

	5. 
	Руководящий состав (имена / контакты)

a. Директор(а)

b. Руководители отделов
	

	6. 
	Контактные лица (имена / контакты)

a. Ответственный за сайт

b. Кто заполняет данный бриф
	

	7. 
	Общее число сотрудников
	

	8. 
	Компетентность сотрудников (сертификация, награды, ученая степень)
	

	9. 
	Награды, достижения компании, дипломы о выставках и т.п.
	

	10. 
	Телефон(ы)
	

	11. 
	Факс(ы)
	

	12. 
	Адрес(а)
	

	13. 
	E-mail, веб-сайт, домен
	

	14. 
	Банковские реквизиты
	

	15. 
	Как к вам проехать
	


                             Информация о брэнде

	1. 
	Наличие зарегистрированного товарного знака (название, год регистрации, наличие логотипа в векторном формате)
	

	2. 
	Наличие корпоративных стандартов оформления рекламно-информационной продукции (товарный знак, фирменные цвета, шрифт, модульная сетка, и т.п.) BrandBook или StyleGuide
	

	3. 
	Слоган компании
	

	4. 
	Миссия 
	

	5. 
	Цели и задачи
	


Расширенная информация о компании и услугах

	1. 
	Виды деятельности (список в порядке важности)
	

	2. 
	Основной вид деятельности
	

	3. 
	Опишите бизнес-модель компании
	

	4. 
	Опишите структуру компании
	

	5. 
	Как часто меняется структура компании
	

	6. 
	География ваших услуг (как часто, и в каких городах вы оказываете свои услуги)
	

	7. 
	Что представляет собой рекламируемый товар/услуга?
	

	8. 
	Как используется товар/услуга?
	

	9. 
	Какие потребности удовлетворяет товар/услуга?
	

	10. 
	Какие есть особенности в рекламируемых товарах/услугах?
	

	11. 
	Как организована дистрибуция товара/услуги?
	

	12. 
	Опишите целевую аудиторию потребителей товара/услуги
	

	13. 
	Опишите ключевые стимулы для приобретения продукции для целевой аудитории

a. Более низкая цена

b. Гибкое ценообразование

c. Рекламные акции

d. Престиж бренда

e. Более высокое качество услуг

f. Более высокое качество сервиса

g. Иное (опишите)
	

	14. 
	Основные партнеры
	

	15. 
	Бенчмаркинг.

a. Основные конкуренты и иностранные компании.

b. Их сильные и слабые стороны.
	

	16. 
	Основные черты, отличающие компанию от конкурентов (гордость компании)
	

	17. 
	Сильные стороны компании и слабые стороны конкурентов
	

	18. 
	Какие текущие маркетинговые программы в Интернете проводят конкуренты? Успешны ли они и почему?
	


Информация по ролику
	1. 
	Предполагаемое название ролика (краткое название, предполагаемое или существующее имя домена)
	

	2. 
	Какова маркетинговая интерактивная стратегия ролика
	

	3. 
	Задачи ролика
	

	4. 
	Целевая аудитория ролика
	

	5. 
	Имидж ролика. Опишите основную идею, которую должен передавать ваш ролик, ожидаемые впечатления и реакцию посетителей в результате его посещения
	

	6. 
	Контент:
a. Предоставлен и обработан вами

b. Собирается нами
	

	7. 
	Сценарий:

a. Простой – это как правило ваш текст

b. Деловой

c. Сложный – это может быть рифма, или стих
d. Сюжет: - как правило, это реклама с элементами рассказа.
	

	8. 
	Какие языковые версии ролика необходимы? Требуется ли перевод Контента?
	

	9. 
	Какие функциональности должны присутствовать в ролике:

a. Поиск по сайту

b. Графики
c. Фотогалерея

d. Видео

e. Обратная связь

f. FAQ (часто задаваемые вопросы)

g. Форум

h. Чат

i. Почтовый сервис

j. Витрина товаров/услуг

k. Электронный каталог товаров/услуг с интерактивным заказом

l. Электронный магазин

m. Другие необходимые функциональности (опишите, какие)
	

	10. 
	Наполнение Контентом:

a. Необходима разработка Контента или имеются в наличии необходимые для сайта текстовые и фото материалы?
	


                              Другие работы

	1. 
	Другие необходимые работы:

a. Вызов на фотосъемку
b. Вызов на видеосъемку
c. Продвижение вашего ролика.
	


                             Бюджет и сроки

	1. 
	Каково текущее положение по бюджетированию проекта? Укажите предполагаемый бюджет
a. Бюджет отсутствует

b. Бюджет не утвержден

c. Бюджет утвержден

d. В стадии разработки

e. В стадии утверждения

f. Иное (что именно)
	

	2. 
	Является ли бюджет строго ограниченным?

a. Да

b. Нет

c. Не знаю

d. Иное (что именно)
	

	3. 
	Формы оплаты

a. Наличный расчет

b. Безналичный расчет

c. Кредитная карта
	

	4. 
	Сроки исполнения (дата, когда вам нужен готовый ролик)
	


